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Ingrid Lausund

ur. w 1965 r. w Ingolstadt, studiowata aktorstwo i rezyserie w Theaterakademie
Spielstatt w Ulm.

W roku 1991 otrzymata dyplom akademii i uzyskata etat rezyserski i autorski
w Ravensburger Theater, gdzie zrealizowata 30 inscenizaciji.

Duzo podrézuje. W 1998 r. powstaje sztuka Gliicksfelder (Pola szczgscia)
z udziatlem studentdw akademii teatralnej Almaty w Kazachstanie.

Spektak! prezentowany jest podczas tournée po krajach bytego Zwiazku
Radzieckiego i Europie. Otrzymuje zaproszenia na festiwale.

Od 1999 r. Lausund jest profesorem goscinnym w Mozarteum w Salzburgu.

Od 2000 r. pracuje w teatrze Deutsches Schauspielhaus w Hamburgu, dla ktérego
napisafa i wystawita Die Unsterblichen (Niesmiertelni) (2000), Hysterikon (2001),
Bandscheibenvorfall (Dyskopatia), Ein Abend fiir Leute mit Haltungsschdden (Wieczor
dla oséb z problemami postawy) (2002), Konfetti! Ein Zauberabend fiir politisch
Verwirrte (Czarodziejski wieczér dla politycznie zagubionych) (2003) oraz Der
Weg zum Gliick (Droga do szczgscia) (2004).

W teatrze w Kéln realizuje: Zuhause (W domu), Das Leben ein Hobby (Zycie to
hobby) oraz Benefiz — auch lhnen kann geholfen werden (Charity — takze Tobie
mozemy pomoc) (2002/03).

Od roku 2001 jej dramaty publikowane sa przez wydawnictwo Henschel-Verlag
w Berlinie, a cze$é z nich zostaje przettumaczona na wiele jezykéw. Ostatnio
przettumaczono na jezyk angielski sztuke Bandscheibenvorfall (Dyskopatia).

Na festiwalu New German Voices, ktory odbyt sie pod koniec czerwca 2004 roku
sztuke te wystawit German Theater Abroad. Spektakl ten zostanie zaprezentowany
w nowojorskim Public Theater.

Hysterikon w Teatrze Polskim w Poznaniu jest pierwszq inscenizacjq dramaturgii
Ingrid Lausund na polskich scenach.

Tekst sztuki zostat po raz pierwszy zaprezentowany polskiej publicznosci
podczas | Dni Dramaturgii w Teatrze Dramatycznym w Watbrzychu, w roku 2003.
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Nowy dzien w supermarkecie. Kasjer przygotowuie sie na codzienng poranng ,,inwazje”,
wiacza $wiatla, siada przy kasie, otwiera jg, aby obstuzy¢ tlum ludzi, z ktérych kazdy
molestuje go kolejnymi dziwnymi potrzebami. Jedni napetniajg swoje koszyki, podczas
gdy inni utkng przy nabiale, bo nie wiedzg jaki rodzaj jogurtu powinni wybraé...

Na szczescie moze im sprzedac wszystko. Czy jednak wszystkie wazne w zyciu rzeczy
mozna kupic?

W tym supermarkecie moze zdarzy¢ si¢ wszystko i nawet nie mozna przewidzie¢, kto
zechce poj$¢ do domu, a kto zostanie w nim na zawsze.

Wstydliwy miodzieniec, ktéry prawie odwazy! sie zapytaé.
Dziewcze z potrzebg prawdziwej mitosci.
Facet, ktérego wiary pozbawito 98 swigtych obrazkéw.

Dziwna ta klientela, ktéra sunie z wézkiem przez supermarket.

Sztuka Ingrid Lausund to panoptikum dziwnych, przegranych, wstydliwych
i naiwnych konsumentow... Bierz! rozliczysz si¢ pézniej np. kartg
o nazwie,,zycie”...

Przektad Agnieszka Btazek.

Wszystko tu takie piekne...
Niestety nowego zycia w supermarkecie nie kupimy, kupimy za to wiele rodzajéw
jogurtow.

Supermarket to panstwo rzadzace sie wiasnymi prawami. Prawa te s3 tym widoczniejsze,
im wiekszy, pigkniejszy i bardziej kolorowy jest asortyment towaréw. Kto chce tu
kupi¢ tylko dwa jogurty, szybko stanie sie zaktadnikiem totalitarnej wolnosci oferty,
ktérej nie da sie ogarnaé¢. Ulubiony pisarz depresyjny ostatnich lat — Michel Houllebecq,
opisat to zjawisko zwigzla formuta: ,,$wiat jako supermarket”. Ingrid Lausund przedstawita
sztuke, dla ktérej punktami odniesienia sa skrzynie chtodnicze, towar na tasmie
i wypetnione po brzegi pétki. Lausund nie $ledzi jednak w jaki sposéb rynek wdziera
sie w sfere prywatng. Ukazuje nam nie tyle $wiat jako supermarket ile swiat
w supermarkecie. A w $wiecie tym jest wiasnie tak jak jest i tak jak zawsze byfo: ludzmi
rzadzi tesknota, ich mate prywatne tragedie gubia si¢ w ruchu, ktéry prowadzi ich do
przej$¢ w supermarketach, bedacych niczym innym jak ulicami i skrzyzowaniami
naszych czasow.

.Frankfurter Aligemeine Zeitung”, 22.03.2002, nr 69, przektad: Agnieszka Blazek.
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I Zakupy bez Heideggera w supermarkecie sprzedanego zycia

Czy zycie to supermarket? Jak wygladaja ludzie przemykajacy z koszykami pomiedzy
regafami i lodéwkami, a wraz z koszykami pchajacy swojg troske o to, gdzie sig podziaty
kochane wartosci, na ktérych kiedys mozna byto polega¢, wtedy gdy z dobrym
samopoczuciem wyruszato sig na szlak pod tytutem zycie. Teraz, gdy cztowiek sie juz
dostosowal i poznat wszystkie podstawowe sposoby réwnania

bytu, otaczaja go promocje, ktérym niekoniecznie mozna sie
sprzeciwic.

Ci, ktorzy sung przed soba koszyki z zakupami opowiadaja
swoje historie. To historie porazek i stabosci - niosj je
do kasy, gdzie kasjer komentujac i szyderczo sie $miejac
siedzi i prezentuje ich rachunki przezy¢, a oni ptaca za
spartaczony byt, ktéremu przyswieca lub ktérym
podstepnie kieruje zmyst ekonomiczny. A od zmystu
ekonomicznego nie mozna sig¢ uwolnic.

W tym miejscu trzeba koniecznie przypomnie¢ filozofa, ktéry
zgiebial nature , zwyktego zjadacza chleba” - najciemniejszego
i najmniej wesolego ze wszystkich myslicieli egzystencjalizmu -

Martina Heideggera. Nie znat on naturalnie pojgcia koszyka na zakupy.

Bo Martin Heidegger nie chodzit, jak méwia zrédta, na zakupy ani do matych
przydomowych sklepikéw, ktére wtedy byly potozone wzdiuz fgk, ani do supermarketu,
ktéry otwierano o 6smej rano w dolinie.

Gdyby sie wybrat z siatka na zakupy, z pewnoscia do koszyka z zakupami wskoczytaby
mu takze mysl, ze caly byt to byt supermarketowy, a kazdy byt supermarketowy
determinowany jest ,troska” o to, czy dana rzecz jest nam w stanie zapewni¢ wszystko
to, o czym informuje nas karteczka z ceng. Z pewnoscia bytby takze przekonany,
ze ,bycie z innymi” w supermarkecie polega na tym, ze trzeba caly dzien sta¢ w kolejce
do kasy.

Ingrid Lausund prawdopodobnie nic nie wie o swoim wielkim poprzedniku i dlatego
o wiele bardziej szczerze, z lekkoscig ptatkéw $niadaniowych i humorem przenosi
na sceng irytacje zwykiego zjadacza chleba wobec wszystkich promocji, ktére narzuca
nam nowoczesne tanie zycie. Serca s3 zdeformowane i niespokojne odkad wprowadzity
sie tu kalkulacja, rozwazanie ofert, analiza strat i zyskow, ktére zdemontowaty wartosci.

Zycie nie sprzeda sie tanio. Prawda ta wyciska u cztowieka takze w skrajnym przypadku
tzy samotnosci. Cate zycie czlapiemy przez fatalny byt-tu, bo ciagle stawiamy sobie pytania
rodem z supermarketu: co chciatbym jeszcze mieé, czy wystarczy mi pieniedzy?
Na scenie mitos¢ rozbita sie na dwoje, przemykaja pokusy, w ziemie wsigka wiernos¢,
w wodzie rozpuszczajg sie obietnice, uczucia wiruja, a marzenia $wiszcza pedzac
donikad. Dusze drzg przed sensem artykuléw spozywczych bez wartosci odzywczej:
mam wziaé jogurt truskawkowy czy bananowy, a moze kiwi? W ten sposéb ,,Hysterikon”
pokazuje lezace na pétkach tajemnice bytu supermarketu.

.Frankfurter Allgemeine Zeitung”, 27.03.2001 , nr 73, EBERHARD RATHGEB,
przektad: Agnieszka Bfazek.



Swietliste, zdobione wodotryskami promenady. Rozlegle handlowe centra, kapiace
niklem i chromem, niczym srebrem i zlotem. Super- i hipermarkety. Wielkie hektarowe
iluzje raju. ,Wszystko i tanio!” Wszechdostepna i niewyczerpana obfitos¢. Czyz nie
tak wiasnie przez tysiaclecia cztowiek imaginowat sobie golkondy i kolchidy, edeny
i eldorada?

W zwykly dzien w hipermarkecie jest troche jak w parku. Mtoda matka wysuptuje
niemowle z zimowych betéw i rusza z wézkiem w kolorowe aleje. Niemowle
zaciekawionym wzrokiem $ciga kotyszace sig¢ nad kasami girlandy z plastikowego
$wierku. Emeryt poprawia okulary, niemiato sigga po oblany przezroczystym plastikiem
przedmiot. Jaka$ gatka, utatwiajaca prowadzenie samochodu. Dwie staruszki
w rozpietych paltach z futrzanymi kotnierzami podkradaja po suszonej moreli
i arachidowym orzeszku z umieszczonych na regale skrzynek... Usmiechajg si¢ do
siebie figlarnie, rozgladajac sig, czy nie nadjedzie sklepowa panna na wrotkach.
Sklepowe panny na wrotkach w krétkich spédniczkach i firmowych koszulkach
z napisem ,jestesmy po to, by stuzy¢ panstwu”, strzelaja oczami do mocarnych
chtopakéw z wézkéw widlowych i ochroniarzy wystrojonych w garnitury, wstuchanych
w powtykane do uszu aparaciki.

W zwykly dzien przed potudniem hipermarket jest
w stanie pétuspienia, oczekiwania. W sobote i niedzielg jest
inaczej. Panny dostaja wypiekéw w gonitwie od kas do
stoisk i z powrotem, mocarnych chfopakéw sklepowe

megafony wzywaja bez przerwy do punktu obstugi
klienta. Gdy w sobote lub niedziele spojrzy sie na sklep
z wysokosci antresoli (z takiej zawieszonej dyskretnie
nad wejsciem antresoli przyglada si¢ mu uwaznie
kierownictwo), to sprawia on wrazenie
precyzyjnie uporzadkowanego mrowiska.
Rodzinne grupy, skupione wokot
wytadowanych wézkéw nieuchronnie,
cienkimi struzkami podazajg do kas.

Z wysokosci antresoli widac, jakim
zfudzeniem jest swoboda, ktorej
doznajesz na dole. Nieodparcie
pojawia sie przekonanie, ze tam
na dole nic nie jest dzietem wyboru

i przypadku. (...)



To nie park, ani mrowisko, ale ,siatka” lub ,swobodny przeptyw”. (...) Myslisz, ze doktadnie
wiesz, po co przyszedies. Chleb, mieso, proszek do prania. Oni to nazywaja: artykuty
podstawowe. Ale zanim dotrzesz do podstawowych, musisz przej$¢ przez tematyczne.
Zawsze na samym poczatku sa tematyczne: bombki na choinke, czekoladowe Mikotaje,
znicze na $wieto Zmartych, pocztéwki na Walentynki. To tylko tobie sie wydaje, ze jeszcze
nie ma zadnych $wigt, zadnej nadzwyczajnej okazji. Tymczasem zawsze co$ sie zaczyna:
wiosna, wakacje, rok szkolny.

Zanim dotrzesz do podstawowych, mijasz tez tysigce impulsowych. Wszedzie s3 impulsowe,
najwiecej zas przy kasach. Najbardziej impulsowe ze wszystkich impulsowych sa stodycze.
70 proc wszystkich sfodyczy kupujesz na zasadzie impulsu.

Zauwaz przy nastgpnym pobycie w hipermarkecie, ze obok i naprzeciw artykufu
podstawowego zawsze stoi jakis impulsowy. Dlatego nim dotrzesz do szynki, masz juz
w koszu skarpetki, plastikowg tace, tygryska dziecko dzunglii lalke Amande z akcesoriami.
A z powodu pokrewieristwa handlowego (tzn. z powodu s3siedztwa rzeczy potrzebnych
i niepotrzebnych, ale kojarzacych sie), oprocz kawy, masz w koszu réwniez $mietanke,
ekspres do kawy, filtry do ekspresu, serwetki, swiece. (...)

Ulegasz czarowi zapachéw (pachnie $wiezym chlebem
i proszkiem do prania, nieprawdaz?), cieptego oswietlenia,
luster, koloréw. Nieprzypadkowo firmowymi kolorami
w hipermarketach s3 pobudzajaca czerwien, emocjonujgce
pomarancz i zot¢, bardzo kojaca zielen. Nieprzypadkowo
z glosnikéw saczy sie spokojna muzyka. Dobrze wybrana
przediuza czas przebywania miedzy pétkamii o 40 proc.
Na dodatek jako Polak jestes kilkakro¢ mniej niz weterani
z Zachodu uodporniony na zabiegi promocyjne. Wystarczy
by zorganizowano degustacje, by tadne panienki podaty
na wykataczkach kawatki wedliny, a sprzedaz pozycji
asortymentowej potrafi w Polsce wzrosnaé¢ nawet
tysigckrotnie.

Przeceny, animacje, prezentacje, pokazy, a przede
wszystkim gazetki kolportowane do doméw — jakby
modlitewniki, stuzace przygotowaniu do uroczystosci daja
nadzwyczajne efekty. (...)




Hipermarket jest jednym z niewielu miejsc, gdzie mozna udac sie caty wielopokoleniowa
rodzing. Jest enklawa, gdzie ludzie pograzaja sie w relaksujacym bezczasie,(kto widziat
zegar w jakimkolwiek supermarkecie?), w radosnym pikniku ztozonym z pizzy, hamburgera,
puszystego ciastka, $wiezo wycisnietego soku z pomaranczy. (...)

Hipermarketowa hiperprzyjemnos¢ polega gtéwnie na doswiadczaniu rozlicznych iluzji.
Na przykfad ztudzenia, ze nikt nas nie oszuka i nie nabierze, bo przeciez to my wybieramy.
Ztudzenia, ze nie tracimy pieniedzy, bo przeciez za towarem nie widzimy glowy czy reki
sprzedawcy. W tradycyjnym handlu operacja zaptaty przysparza pewnej przykrosci,
a ekspedienta postrzegamy jako bezposredniego sprawce owej nieprzyjemnosci.
W wielkim sklepie to wszystko rozkfada sie w czasie i przestrzeni. A gdy postugujemy
sie kartg platnicza, to wszelka boles¢ mija, za to pojawia sie satysfakcja z bycia wybranym:
wszak bank uznat nas godnym kredytu.

Podstawowa jednak ufuda to (cho¢by podéwiadoma) wiara w wypisane na bilboardach,
plakatach, katalogach hasta: ,Wszystko i tanio!”, ,Wszystko pod jednym dachem!”,
Wszystko i zawsze!”. Czyz nie pobrzmiewa w tym basniowy swiat, do ktorego zawsze
tesknit cztowiek, konstruujac w swojej fantazji rozmaite jeczmienne kraje, bajkowe
sezamy, krainy szczesliwosci? Czyz nie tak ludzie wyobrazali sobie raj i niebo, jakkolwiek

je nazwali?
Ewa Wilk - Piknik w $wigtyni obfitosci , Polityka”, 19 Xl 1998.

Rzeczy nowe, nawet najbardziej praktyczne, ktérych pierwszy raz uzywamy, dziataja
najpierw jak metafory. Niosa zrazu jaka$ nadwarto$¢ znaczen, otwieraja pola skojarzen,
generuja ambiwalencje. W swiecie potocznym rzeczy nowe s3 najpierw wyzwaniem
pojeciowym, dzialaja jak pytanie, ktorego w pelni nie moze uchyli¢ zadna ,,instrukcja
obstugi” bedaca dzis modelem ,,przekiadu kulturowego” i niezwykle wydajna maszynerig
semiotyczna.

Super-Hiper-Megamarkety, czy tez ,,centra handlowo-ustugowo-rozrywkowe", okazaly
si¢ stosunkowo nowa formg architektoniczng w polskim krajobrazie, staly sie wyzwaniem
poznawczym i szokiem w sferze mentalnosci. Na przestrzeni ostatniego pétwiecza
zadne inne zjawisko, tak jak SHM nie przyblizyto do nas wzoréw masowej konsumpgji,
nie zainstalowato ich wsréd innych doniostych wyobrazen spofecznych. To za sprawa
SHM konsumpcja w Polsce staje si¢ wyznacznikiem nowego typu kultury, mozemy
wigc moéwic praktycznie o wtargnigciu wzorow kultury konsumpcjonistycznej do
polskiego, wciaz jeszcze zytnio-ziemniaczanego pejzazu. SHM staja sie dzi$
podstawowymi figurami polskiej retoryki konsumpciji.



Jak zatem do naszej codziennej praktyki wprowadzaja sie SHM, jak sa ogarniane poznawczo
w domowym i publicznym méwieniu? Fasady SHM, ,,uliczki” migdzy regatami, koszyk-
wozek na zakupy nie wplataja si¢ w wieksze narracje stowne, staja sie raczej trescig
notatki prasowej, migawki telewizyjnej, a najczesciej raportu

z badan opinii publiczne;.

»~Nowosc” SHM aktywizuje ich funkcje wtérne, przydane, podmienione, prowadzi do
hybrydyzacji oraz swoistej estetyzacji tego zjawiska (np. mozliwoscia kontaktu z czyms
wnajwiekszym” tego typu w Europie). Prawdziwa nowos¢ to nie tyle pojawienie sig
.nieobecnego”, ile — w danym momencie i miejscu — czegos ,catkiem innego”,
np. disneyland w podmiejskich chaszczach. Spoteczne wyobrazenia SHM wchodza raczej
w szeregi metaforyczne niz metonimiczne. | cho¢ dotyczy to czegos talk powszechnego
jak ,przestrzen” robienia zakupéw, to jednak nietatwo tu o ,,oswajajace” analogie z czyms
powszechnie znanym. Od polowy lat dziewigcdziesigtych SHM majg w Polsce publiczny
status ,,nowosci”. Nie mozna tu mowic o jakiejs ciagtosci doswiadczenia zwigzanego
ze znanymi u nas halami targowymi, domami towarowymi czy tez — co wydaje sie
najwazniejsze — skilepami samoobstugowymi, ktére neutralizowatyby ,nowos¢” SHM.
«Obrazy” SHM, jako nowy typ organizacji handlu, wchodza do metafor codziennosci.
Ich obce imiona zakorzeniaja sie w publicznym stowniku, a ciag ,,super-hiper-megamarket”
staje sie podstawowym i fatwo rozpoznawalnym ,porzadkiem” retoryki konsumpcji.

Na neurotyczny charakter konsumpcji zwracata uwage psychoanaliza. Dzi$ jest to
zagadnienie, ktére moze zainteresowa¢ ekonomistéw. Depresije, leki, neurozy mogg by¢
stymulatorami zachowan rynkowych. W kulturze konsumpcjonistycznej neurozy moga
funkcjonowaé jak towary, ktérym dawniej przypisywato si¢ otoczke luksusu. W matych
miastach supermarket moze petni¢ funkcje swoistej kliniki neuroz dla bezrobotnych...

Dopiero tam mozna dowiedzie¢ sig, co jest cztowiekowi ,potrzebne”. Nawet ludzie,
ktorzy przynaleza do polskiej sfery ubéstwa, nie wybieraja sie do SHM, aby doswiadczy¢
tam ponizenia, ale przezy¢ , piekne chwile”, kupujac na przyktad co$ za przystowiowa
~Ztotéwke”. Nie przychodza tam przeciez ludzie dotknigci spofeczng patologia, co jeszcze
bardziej moze wzmacniaé prestiz bywania w supermarketach dla grup usytuowanych
ponizej klasy $redniej.

W centrach handlowych duzych miast ,lecza” swoje depresje pracoholicy. Jest wigc to
pewien rodzaj konsumpcji, ktérg mozna nazwac ,pigkng chorobg”. Kupowanie staje sig
estetyzowaniem przelotnych okolicznosci, jest wypetnianiem chwili, ale bez poczucia
»zabijania czasu”. Wszystko, co jest do kupienia, jest do , przymierzenia” i wyprébowania.
Przed samym sobg mozemy sig ukry¢ w rzeczach, mozemy sie ,przebrac”. Kupowanie
jest woéwczas , przymierzaniem” masek Swiata.

Roch Sulima, .Supermarket. Przyczynek do retoryki konsumpcji”, w: Antropologia codziennosci, Krakéw 2000.
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Kaplice przy centrum handlowym poswiecono w sobote, a w kazda niedziele ksigza
odprawia¢ beda w niej msze $wiete. Czy Koscidt rozgrzeszy wiernych z robienia
zakupoéw w dni $wiateczne? — Przychodzimy tez z postugq do wiezien, choc zfodziejstwa
nie popieramy.

To pierwszy taki obiekt w Polsce. W ubiegtym roku pomyst wzniesienia kaplicy przy
Ztotych tarasach w Warszawie zostat skrytykowany przez Koscidt, a w Zielonej Gorze
ksiadz odméwit poswiecenia nowego hipermarketu. Dlaczego udato sie w Katowicach?
— Kosciét na Slgsku nie buja w obtokach. Wiemy, ze wielu ludzi spedza niedziele na zakupach.
Ksieza na Slgsku towarzyszyli ludziom, gdziekolwiek oni byli, i m.in. z tego powodu
chrzescijanistwo jest tu nadal tak silne. (...)

W niedzielg w kaplicy nie wszyscy chetni, zeby uczestniczy¢ we mszy, zmiescili si¢ do
srodka. Jej budynek to zaadaptowana kopalniana maszynownia. Oproécz tabernakulum
i obrazu - oftarza $w. Barbary, ktéry przeniesiono z dawnej kopalnianej cechowni —
jest tylko kilkanascie tawek. Kaplica moze pomiesci¢ sto oséb.

Jézef Krzyk, Kupuj, ale sie tez pomod|, ,Gazeta Wyborcza” — Katowice, listopad 2005.
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Wicedyrektor — joanna Nowak

Wicedyrektor finansowo-administracyjny — Marcin Kowalski
Kierownik literacki — Jerzy Czech

Koordynator pracy artystycznej — Matgorzata Misztal
Sekretarz literacki — Marta Mielcarek

Kierownik techniczny — Andrzej Biskup

Public relations — Emilia Sadowska

Dziat marketingu — Marta Kesy

Organizator widowni — Mariola Michalak

Kasa biletowa — Magdalena Korzyniewska
Impresariat — Jarostaw Siejkowski

Sekretariat — Marcin Adamczak

Gléwny ksiegowy — Michat Wojtus

Dziat ksiggowosci — Beata Ptawska, Grazyna Rajewska, Ewa Zyprych

Kierownik biura — Bogumita Wichniarek
Dzial administracyjno-gospodarczy — Maria Gluszak-Rzechéwka
Transport i zaopatrzenie — Zbigniew Roszak, Matgorzata Roszak

Oswietleniowcy — Pawet Bordych — kierownik pracowni, Pawet Machowiak

Akustycy — Wiestaw Janicki — kierownik pracowni, Barbara Olsztyn
Brygadier sceny — Roman Berent

Montazysci — Jarostaw Grzeszczyk, Andrzej Korsak, tukasz Lewandowski,

Adam Przywecki, Marek Szotkiewicz
Garderobiane — |zabela Witek, Ewa Cieslik, Elzbieta Rochowiak
Pracownia krawiecka — Wojciech Januchowski

Stolarnia — Dariusz Michalak

Pracownia obuwnicza — Henryk Lein

Charakteryzatornia — Matgorzata Stawicka

Pracownia plastyczna — Jacek Zujewski, Ryszard Ksiazek
Pracownia dekoratorsko-tapicerska — Eugeniusz Marszat
Pracownia slusarska — Andrzej Miskiewicz

Rekwizytornia — Czestaw Wasinski, Marta Adamska
Elektryk — Andrzej Graczyk

Pracownicy gospodarczy — Stawomir Cyran, Zenon Berent

Zespol artystyczny w sezonie 2005/2006

Katarzyna Bujakiewicz Sebastian Grek
Zina Kerste Michat Kaleta
Teresa Kwiatkowska Woijciech Kalwat
Matgorzata Neumann Piotr Kazmierczak

Matgorzata Peczyniska
Magdalena Ptaneta
Barbara Prokopowicz

Leszek Lichota
Piotr tukawski
Roland Nowak

Maria Skowrorniska-Ferlak Jakub Papuga
Ewa Szumska tukasz Pawlowski
Katarzyna Weglicka Sylwester Woroniecki

Inspicjent — Elzbieta Bednarczyk

Opracowanie graficzne programu, plakatu — Monika Dolata
Redakeja programu — Joanna Nowak



Teatr Polski w Poznaniu

ul. 27. Grudnia 8/10, 61-737 Poznan

tel. +48 61 852-56-27/8/9, fax. +48 61852-64-95
www.teatr-polski.pl, teatr.polski@teatr-polski.pl

Biuro Obstugi Widza
czynne od poniedziatku do pigtku w godz. od 8.00 do 16.00
tel. +61 852-05-41; rezerwacja@teatr-polski.pl

Kasa biletowa

czynna od wtorku do piatku od godz. 10.00
w soboty, niedziele i $wigta od godz. 16.00,
do chwili rozpoczecia spektaklu.
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